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Un site internet "B to B"

Taha Amiar est issu de Sup de Co Toulouse et Julien Dubearnes de I'INSEEC Bordeaux. Le premier a
cumulé les postes dans des fonctions principalement commerciales, le second a, dés I'obtention de son
diplome, évolué dans la communication Web. Ensemble, ils ont décidé de créer une plateforme internet
regroupant des fournisseurs et des prestataires de services dans les secteurs clés de I'environnement.

assolia. Le
nom de ce site,
trouvé par les
deux porteurs
de projets, est
en réalité la
transcription

dumot

ou services permettant de préserver
Penvironnement, Massolia souhaite
également se positionner comme un
développeur d'initiative verte, et aussi
sensibiliser les décideurs aux questions
écologiques.

Clest pour répondre & cette

enarabe. C'est en somme tout un
[programme que se sont concoctés
Taha Amiar & Julien Dubearnes.
Car, sile premier objectif de ce site
~est de proposer une sorte d’annuaire
des entreprises offrant des biens et/
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quil y aura
tout un volet du site consacré a
Tinformation, via la rédaction d’article,
mais aussi via une revue de presse
hebdomadaire, ainsi que I'édition du
i ire. «Nous avons

hydrogéologie qui nous a rejoints et qui
constitue en quelque sorte notre comité
scientifique pour toutes nos rubriques
«publication», précise Taha Amiar.

Bien entendu, le core business de ce site
est la mise en relation entre entreprises
et fournisseurs/ prestataires de services
opérant offrant le respect de certains
critéres environnementaux.

«Nous vendons du temps de présence
alannée. Actuellement, nous sommes
dans la phase de recrutement des

rencontré via Facebook un doctorant en

.com

qui sur
notre site. Bien que dans un premier

temps nous cherchions a attirer les
grands noms du secteur pour asseoir

la crédibilité de Massolia a des prix
défiant toute concurrence, a termes,
nous proposerons un tarif de 36500
dirhams a 'année », indique Amiar. En
contrepartie, I'entreprise est assurée en
plus, de la visibilité d’avoir des contacts
de haut niveau. Car, si pour le visiteur
P’acces au site est gratuit, il n’en reste
pas moins que ce dernier doit remplir
une fiche d’information détaillée avant
davoir acces aux données. » Ainsi, nous
pouvons prouver a notre client, que ce
Nest pas un insomniaque qui a consulté,
mais bien un contact qualifié a haute
valeur ajoutée. Notre cofit contact, soit
100 dirhams jour, est donc relativement
faible au regard de la qualité de contact
offerte», précise Julien Dubearnes.

Le site sera donc organisé sous forme
de salon virtuel, donnant I'accés a
quatre catégories : la construction
durable, I'agriculture durable,
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Iénergie durable et enfin le conseil et
la certification. A la date d’aujourd’hui,
six entreprises ont d’ores et déja
adhéré au concept Massolia. Elles
seront au moins vingt entreprises
frangaises et marocaines d’ici fin juin,
date de lancement officiel du site.
Pour linstant, Massolia existe depuis
avril 2010 via un blog qui se présente
comme celui de la communauté des
technologies vertes et de I'écologie au
Maroc. « Pour monter ce projet, nous
avons consenti un investissement de
200.000 dirhams, qui a couvert le cofit
d’infrastructure, le serveur ainsi que
deux sites internet. Simplement, il
faut savoir, que nous avons également
beaucoup d'investissement immatériel
parallélement A cela, dans la mesure
ol nous avons recours au conseil,....
pour I'élaboration de notre stratégie.
Autrement dit, notre point mort ne sera
pas atteint avec cinq clients!», conclut
‘Taha Amiar.

Développer les technologies vertes au Maghreb
Site de promotion - www.massolia.com
Site d’information - www.massolia-news.com



